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na temat podjetych dziatari majacych na celu wzmocnienie wizerunku Gminy Zeléw poprzez
dziatania promocyjne ukierunkowane na rozwdj turystyki, wspieranie przedsiebiorczosci

lokalnej oraz budowanie tozsamosci spotecznosci mieszkancow w 2025 roku

I. STRATEGIA PROMOCII - ZALOZENIA, PODEJSCIE | EFEKTYWNOSC

W 2025 roku dziatania promocyjne Gminy Zeléw byty realizowane w sposdéb systemowy,
konsekwentny i oparty na jasno okreslonych celach strategicznych. Punktem wyjscia byto
odejscie od modelu opartego wytacznie na pojedynczych wydarzeniach na rzecz budowania
dtugofalowego, spdjnego wizerunku gminy jako miejsca aktywnego, nowoczesnego,
a jednoczesnie zakorzenionego w swojej historii i tozsamosci.

Promocja zostata ukierunkowana na trzy gtéwne obszary:
e rozwdj turystyki lokalnej i zwiekszenie atrakcyjnosci przestrzeni rekreacyjnych,

e wspieranie przedsiebiorczosci poprzez wtaczanie lokalnych podmiotéw w dziatania
promocyjne,

e wzmacnianie tozsamosci mieszkanicow i budowanie poczucia wspdlnoty.

Istotng cechg realizowanych dziatan byta ich ciggtosé. Komunikacja nie byta ograniczona do
momentow wydarzen, lecz prowadzona byta przez caty rok—poprzez publikacje, relacje, materiaty
wideo oraz aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych. Pozwolito to na utrzymanie statej
obecnosci Gminy Zeldw w przestrzeni informacyjnej mieszkaficdéw i odbiorcéw zewnetrznych.

Jednoczesnie dziatania te realizowano z duza dyscypling finansowa.
Planowany budzet promocyjny na 2025 rok wynosit 215 500 zt, natomiast faktyczne wydatki
zamknety sie kwota 170 232,62 zt, co oznacza oszczedno$¢ przekraczajaca 45 tys. zt.
(1/5 budzetu).

Uzyskanie takiego efektu byto mozliwe dzigki:
o szerokiej wspotpracy z lokalnymi partnerami,
» wykorzystywaniu potencjatu instytucji i organizacji dziatajgcych na terenie gminy,
» realizacji czgsci dziatarh w formule bezkosztowej lub niskokosztowe;j,
e efektywnemu wykorzystaniu narzedzi cyfrowych.

Co istotne, ograniczenie wydatkéw nie przetozyto sie na zmniejszenie skali dziatarh — wrecz
przeciwnie, rok 2025 byt jednym z najbardziej intensywnych pod wzgledem aktywnosci
promocyjne;j.



Il. KLUCZOWE WYDARZENIA | PRODUKTY PROMOCYIJNE

1. ,Wiosenne porzadki” - nowy wymiar sprzatania gminy

Jednym z waznych przedsiewziec¢ w 2025 roku byta ogdlnogminna akcja ,Wiosenne Porzadki
2025, ukierunkowana na poprawe estetyki i czystosci przestrzeni publicznej, aktywizacje
mieszkaricow i edukacje ekologiczng lokalnej spotecznosci.

Byto to pierwszy raz od wielu lat tak szeroko zakrojone dziatanie obejmujace caty obszar Gminy
Zeldw, oparte na oddolnym zaangazowaniu spotecznosci lokalnych. W akcji uczestniczyto
ok. 520 mieszkancdow w wieku od 0 do 90 lat, ktdrzy utworzyli 26 ochotniczych ekip sprzatajgcych.

Uczestnicy porzadkowali lasy, rowy, polany oraz tereny publiczne w swoich miejscowosciach.
Istotna cechg projektu byta silna wspdtpraca z sottysami i spotecznosciami lokalnymi oraz duza
samodzielno$c¢ organizacyjna ekip.

Jednoczesnie zwrécono uwage na problem nielegalnego zasmiecania przestrzeni publicznej,
podkreslajgc koniecznos$¢ korzystania z GPSZOK oraz przestrzegania zasad gospodarki
odpadami.

2. ,Zelowskie Lato na splocie kultur” - nowy produkt promocyjny gminy

Jednym z najwazniejszych przedsiewzie¢ w 2025 roku byt cykl wydarzen ,,Lato na splocie kultur”,
ktory stanowit nowsg jako$é w ofercie kulturalnej i promocyjnej gminy.



Byt to pierwszy tak szeroko zakrojony, regularny cykl wydarzen odbywajacych sie w okresie
wakacyjnym w przestrzeni publicznej miasta. Jego gtéwnym celem byto ozywienie centrum
Zelowa, stworzenie statej oferty dla mieszkanicéw i odwiedzajgcych oraz zaprezentowanie
potencjatu lokalnych artystéw, rzemieslnikow, mieszkarncdw, ktdrzy wystepowali w centrum
miasta.

Cechg charakterystyczng projektu byta jego cyklicznosé - wydarzenia odbywaty sie regularnie
w kazdy wakacyjny piatek, co budowato nawyk uczestnictwa i przyciagato statg publicznosé.
Dzigki temu centrum miasta w okresie letnim stato sie miejscem spotkan, integracji i aktywnosci
spoteczne;.

Istotnym elementem byta réwniez wspétpraca z partnerami lokalnymi, ktéra umozliwita realizacje
cyklu przy minimalnych kosztach. Projekt ten stanowi przyktad efektywnego wykorzystania
zasohoéw lokalnych i budowania wartosci poprzez wspétdziatanie.

Dodatkowo wydarzenia byty systematycznie promowane, m.in. poprzez emisje spotéw radiowych
oraz dziatania w mediach spotecznosciowych, co znaczgco zwigkszyto ich zasieg.

2. ,,Patyki Naturalnie” i promocja zalewu jako produktu turystycznego

Kolejnym kluczowym wydarzeniem byty ,,Patyki Naturalnie” - przedsiewziecie o duzej skali,
w ktérym uczestniczyty setki osodb.

Wydarzenie to miato wielowymiarowy charakter:
e rekreacyjny,
o edukacyjny,
° promocyjny.

Szczegdlny nacisk potozono na promocje waloréw przyrodniczych i rekreacyjnych zalewu Patyki,
ktéry stanowi jeden z najwazniejszych potencjatéw turystycznych gminy.



Wydarzeniu towarzyszyty dodatkowe aktywnosci, takie jak:
e kino plenerowe,
e warsztaty plecenia wiankdéw zwigzane z tradycjg Nocy Kupaty.

Dziatania te byty uzupetniane przez catoroczng komunikacje promujgcg ten obszar — publikacje,
zdjecia i materiaty wideo systematycznie budowaty jego rozpoznawalnosc.

3. Dni Zelowa i Dozynki Gminne - Festiwali muzyki, kultury, tradycji - profesjonalizacja
komunikacji

Dni Zelowa oraz Dozynki zostaty przygotowane i przeprowadzone z wyraZznym naciskiem
na profesjonalizacje dziatari promocyjnych.

Wprowadzono spdéjng identyfikacje wizualng wydarzen oraz przemyslang komunikacje
obejmujaca:

e promowanie wydarzenia jako festiwal, co nadato mu wyzszg range,
e materiaty graficzne wysokiej jakosci,

e produkcje materiatéw wideo,

e zapowiedzi i relacje publikowane w mediach spoteczno$ciowych,
e dziatania offline, dekoracje, atmosfera.

Efektem byto stworzenie spéjnego, atrakcyjnego przekazu, ktéry budowat pozytywny wizerunek
gminy i zwiekszat zainteresowanie wydarzeniami.



4. Wydarzenia o charakterze spotecznym i integracyjnym

Istotna rolg odegraty réwniez wydarzenia o charakterze integracyjnym i miedzypokoleniowym.
Na szczegblng uwage zastugujg:
e Dzien Babcii Dziadka,

e Dzien Kobiet, w tym wydarzenie ,,Kino Kobiet”, ktére po raz pierwszy przyciggneto okoto
200 uczestniczek.

Wydarzenia te pokazaty duze zapotrzebowanie na oferte skierowang do konkretnych grup
spotecznych oraz potwierdzity skutecznos¢ dziatarh promocyjnych.



5. Wydarzenia patriotyczne i budowanie tozsamosci

W 2025 roku kontynuowano dziatania zwigzane z obchodami $wigt narodowych, ktadgc
szczegdlny nacisk na aktywne wtgczanie mieszkaricow, zwtaszcza dzieci i mtodziezy.

Obchody 3 maja zostaty wzbogacone o:
o przygotowanie flag dla mieszkancow,
e dziatania edukacyjne.

Dodatkowo zrealizowano konkurs ,,Biato-czerwona Gmina Zeléw”, ktéry zachecat mieszkaricéw
do eksponowania symboli narodowych.

Obchody 11 listopada — podnioste, wzruszajgce o gtebokim przekazie patriotycznym.

Dziatania te miaty istotne znaczenie dla wzmacniania tozsamosci lokalnej i budowania wspolnoty.
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6. Wydarzenia o znaczeniu historycznym

Do wydarzen o szczegdlnym znaczeniu nalezy zaliczy¢é obchody 200-lecia Kosciota
Ewangelicko-Reformowanego organizowane przez Parafie Ewangelicko-Reformowang w
Zelowie oraz Stowarzyszenie Czechow w Polsce.

Uroczystosci te byty szeroko promowane i:
e zgromadzity licznych gosci z kraju i zagranicy,
e podkreslity wielokulturowa historie Zelowa,

e wzmocnity wizerunek gminy jako miejsca otwartego i zakorzenionego w tradycji.



11l. WSPOLPRACA JAKO PODSTAWA DZIALAN PROMOCYINYCH

1. Wspotpraca lokalna

Dziatania promocyjne w 2025 roku byty w duzej mierze oparte na wspoétpracy z podmiotami
funkcjonujgcymi na terenie gminy.

W szczegdlnosci wspbtpracowano z:

Domem Kultury,

Bibliotekg Publiczna,
organizacjami pozarzagdowymi,
Kotami Gospodyn Wiejskich,
szkotami i przedszkolami,
przedsiebiorcami,
rekodzielnikami,

mieszkancami.

Wiele wydarzen byto inicjowanych i realizowanych
zapewniata im wsparcie promocyjne i komunikacyjne. Wspoétpraca uktadata sie dwustronnie,

przez te podmioty, natomiast gmina



poniewaz gmina, organizujgc wydarzenia réwniez angazowata i zapraszata do wspoétpracy
powyzsze podmioty.

2. Patronaty Burmistrza
W 2025 roku przyznano 56 honorowych patronatéw Burmistrza Zelowa.
Kazde wydarzenie objete patronatem:

e byto promowane w oficjalnych kanatach komunikacji,

e otrzymywato wsparcie medialne,

e byto dokumentowane i prezentowane odbiorcom.

Rozwigzanie to znaczgco zwiekszylo widoczno$é inicjatyw oddolnych i wzmocnito
Zaangazowanie mieszkancow.

3. Pierwszy Budzet Obywatelski

Budowanie postaw obywatelskich w ramach promociji pierwszej edycji Budzetu Obywatelskiego
Gminy Zelow oparte na pokazaniu mozliwosci sprawczej mieszkaricéw. Hasto przewodnie -

BO, to dziecinnie proste!

Efekt dziatan promocyjnych - 13 wnioskéw zakwalifikowanych formalnie. Obecnie 3 zwycieskie
whnioski sg w fazie realizacji.

4. Wspotpraca ponadlokalna i medialna

Dziatania promocyjne byty wspierane przez wspétprace z mediami i partnerami zewnetrznymi, w
tym:

e emisje spotéw radiowych (Radio Eska),
e publikacje w mediach regionalnych,

* wspotprace z popularnymi profilami w mediach spotecznos$ciowych (£édzkie dla Ciebie,
todz zwana pozgdaniem — przewodnik nie tylko po todzi, £édzka Kolej Aglomeracyjna
itp.).

Pozwolito to na wyjécie z komunikacja poza obszar gminy i dotarcie do szerszego,
kilkusettysigcznego grona odbiorcéw. Warto podkresli¢, ze wszystkie emisje medialne odbywaty
sig bezkosztowo — wydarzenia byty na tyle interesujgce, ze media chetnie o nich informowaty.

IV. PROMOCJA CYFROWA | JEJ EFEKTY

W 2025 roku szczegdlng role odegraty dziatania prowadzone w Internecie, zwtaszcza w mediach
spotecznosciowych.

Osiggniete wyniki:



e wzrost liczby obserwatoréw o okoto 40%,

e ponad 9,5 miliona wyswietlen tresci w skali roku.
Dziatania te obejmowaty:

o regularne publikacje,

e materiaty wideo,

e relacje zwydarzen,

o konkursy angazujace mieszkancow.

Istotnym elementem byty réwniez cykle tematyczne, takie jak ,Zelowscy pasjonaci”, ktdre
pokazywaty mieszkancow i ich aktywnosci, wzmacniajgc lokalng tozsamosé.

V. PROMOCIJA PRZEZ SPORT

Sport stanowit wazny element promocji gminy.

Sukcesy lokalnych sportowcéw oraz aktywnos$é klubéw sportowych:
e budowaty pozytywny wizerunek,
e zwiekszaty rozpoznawalnosé gminy,

e wzmacniaty identyfikacje mieszkaricéw.

VI. ESTETYKA PRZESTRZENI PUBLICZNE)J
W 2025 roku znaczaco zwigkszono dziatania zwigzane z estetykg przestrzeni publicznej.
Zrealizowano m.in.:

 instalacje girland swietlnych w centrum miasta,

e dekoracje sezonowe (Wielkanoc, Boze Narodzenie),

e iluminacje swigteczne,

e ukwiecenie miasta realizowane we wspotpracy z przedsigbiorcami (bez kosztéw dla
gminy).

o Dekoracje Jesienne (dynie w ramach wspétpracy z lokalnym rolnikiem)

e ,witacze” dozynkowe wykonane przez sotectwa i lokalnych rolnikéw
Dziatania te miaty realny wptyw na odbidr przestrzeni:

e poprawiaty estetyke,

e budowaty klimat miejsca,

» wzmacniaty dume mieszkancow,

e zwiekszaty atrakcyjnosc dla odwiedzajgcych.



VIl. PODSUMOWANIE | WNIOSKI

Rok 2025 byt okresem intensywnych, przemyslanych i skutecznych dziatar promocyjnych.

Najwazniejsze efekty:

znaczgcy wzrost zasiegdw (ponad 9,5 mln wyswietlenr),
rozwoj wspotpracy lokalnej,

zwiekszenie zaangazowania mieszkancow,

skuteczna promocja turystyki i przestrzeni rekreacyjnych,
wsparcie lokalnych przedsiebiorcow,

realizacja dziatan przy jednoczesnym ograniczeniu wydatkéw (oszczedno$é ponad
45 tys. zt).

Dziatania te przyczynity sig do wzmocnienia wizerunku Gminy Zeléw jako miejsca aktywnego,
atrakcyjnego z ciekawa, unikatowsg historig o wyjgtkowym klimacie tworzonym przez naszych
mieszkancdw.

VIII. KIERUNKI ROZWOJU NA 2026 ROK

rozwdj Zalewu Patyki jako produktu turystycznego (wniosek o dotacje zostat rozstrzygniety
decyzjg Zarzadu Wojewddztwa tddzkiego — przyznano 82 500 zt)

promocja turystyki Gminy jako miejsca idealnego na weekendowy wyjazd ( obszerny
materiat o Zelowie na £6dz zwana Pozgdaniem, wspétpraca z miejscami noclegowymi,
materiaty promocyjne online itp.)

promocja nowego miejsca — Skatepark ,,Splot” - aktywno$é dla dzieci i mtodziezy
kontynuacja ,Wiosennych porzgdkdw”
kontynuacja i dalsza profesjonalizacja ,,Lata na splocie kultur?”,

Festiwal - ,Zelowskie Sploty” - kolejny etap budowania marki i rangi wydarzenia
(Dni Zelowa i Dozynki z Wojewodztwem £édzkim),

rozwdj komunikacji wideo i krétkich formatéw,
wigksze zaangazowanie przedsiebiorcow (projekt ,Przedsiebiorczy Zeléw?”),
dbatosc o przestrzen miejska, estetyke, klimat, dekoracje

budowanie marki wielokulturowos$ci Zelowa jako wyréznika gminy.







